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spojrzenia na te smutne wydarzenia — zwlaszcza ze maja one wydzwiek par excel-

lance polityczny, a zatem i propagandowy —przynajmniej kilkumiesigcznego dy-
26
stansu”".

% Sygnalizuje tu zamiar pogtebionego w odniesieniu do XX i poczatkéow XXI wieku ujecia tema-

tu z pozycji historyka i politologa. Odwohujac sig za$ do nader skromnego stanu badan w odniesieniu
do nowszych przejawow pompa funebris, nalezy na tym miejscu zwréci¢ uwage na kompetentne stu-
dia dra Macieja Kijowskiego: O cigzqcej na prezydencie RP powinnosci udziatu w pogrzebach po-
przednikow. Kilka uwag na marginesie konstytucyjnych unormowan cigglosci wladzy panstwowej,
godnosci czlowieka i Swieckosci paristwa, w: Godnosé obywatela, urzedu i instytucji. Zmiany praw-
noustrojowe prokuratury RP, Konferencja naukowa, Rzeszoéw 24 maja 2005 r., red. H. Zieba-Za-
tacka, M. Kijowski, Rzeszow 2005, s. 150--191; idem, Z badar nad miejscami pochowku polskich
monarchow, w: Pasistwo, prawo, spoleczeristwo w dziejach Europy S'rodkowej. Ksiega jubileuszowa
dedykowana Profesorowi Jozefowi Ciqgwie w siedemdziesieciolecie urodzin, Katowice-Krakow
2009, s. 311-317; Pogrzeb parnstwowy z tytutu zastug. Prawo i praktyka, ,,Studia Prawnicze KUL”,
nr 4(36), Lublin 2008, wyd. 2009, s. 53-85. Ibidem (s. 65) wzmianka o zaskakujacej decyzji Kancela-
tii Prezydenta RP Lecha Kaczyniskiego o odptatnym (3 tys. zt) udostepnieniu Belwederu na pogrzeb
prpf. .Bronis}awa Geremka w dniu 21 lipca 2008 r. Prezesowi Rady Ministrow. Wywotatoby to zdu-
mienie opinii publicznej, jako ze pogrzeb wybitnego polityka miat uroczysty charakter i odbit sig sze-
rokim echem nie tylko w polskich $rodkach masowego przekazu.

Fukasz SCHEFFS

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza, Poznan

Totalitarna propaganda III Rzeszy

Niniejszy tekst dedykuje
profesorowi UAM doktorowi habilitowanemu
Kazimierzowi Robakowskiemu

Wprowadzenie

Kazdy system polityczny dla sprawnego funkcjonowania wymaga poparcia obywa-
teli'. Nie inaczej jest w przypadku totalitarnego systemu sprawowania wladzy, dla ktérego
poszukuje si¢ uprawomocnienia i formuty, na podstawie ktérej to uprawomocnienie
moze nastapi¢’. Z pewnoscia jednym z instrumentéw owej legitymizacji® jest propa-
ganda, ktora w swoim oddziatywaniu bardzo czesto postuguje sig stereotypami i sama

! David Beetham wskazat na dwa rodzaje poparcia danego systemu politycznego: w ramach pro-
cesu wyborczego oraz poparcie typu mobilizacyjnego. Zastrzegt jednak, iz poparcie to mozna odnalez¢
takze w systemie niedemokratycznym. Dotyczy to przede wszystkim poparcia mobilizacyjnego. Brak
instytucji wyborow nie musi bowiem oznacza¢ braku legitymizacji. Mobilizacyjny typ legitymizacji
zaklada, ze poparcie wyrazone jest przez diugotrwala masows aktywno$¢ obywateli i wspotprace
z rzadem, realizujaca okreslone cele. Legitymizowane w ten sposob systemy sprawowania wladzy sa
zazwyczaj wynikiem rewolucji, a masowa mobilizacja polityczna jest postrzegana jako kontynuacja
proceséw rewolucyjnych. D. Beetham, Legitymizacja wiadzy, w: Wiadza i spoleczenstwo, red.
J. Szczupezynski, Warszawa 1995, s. 299.

2 P. Pawelezyk, Legitymizacja totalitarnego systemu sprawowania wladzy, w: Totalitaryzm. Wy-
brane problemy teorii i praktyki, red. T. Wallas, Poznan 2003, s. 87.

3 Zrodlostow terminu legitymizacija (ang. — legitimacy, legitimisation, legitimisation of authori-
ty, legitimisation of the power; franc. — legitime; ros. — legitimnost) pochodzi badz od facinskiego
stowa legitimus, czyli zgodny z prawem (/ex — prawo), badZ od stowa wywodzacego si¢ z taciny $red-
niowiecznej — legitimo. Legitymizacja to proces wiodacy do legitymacji (prawomocnos$ci) — pewnego
ogdlnie akceptowanego stanu systemu politycznego, fadu spotecznego. W. Sokot, Legitymizacja sys-
teméw politycznych, Lublin 1997, s. 15-16. Legitymizacja (legitymizacja polityczna) bywa réwniez
traktowana jako ,,skomplikowany, wielowymiarowy i wielowatkowy proces wytwarzania akceptacji
dla systemu politycznego i podmiotow wladzy politycznej”. Cyt.: L. Sobkowiak, Legitymizacja poli-
tyczna, w: Studia z teorii polityki, t. 2, red. A. W. Jablofiski, L. Sobkowiak, Wroctaw 1998, s. 156.
Wiasciwym celem legitymizacji jest skutecznodc i przetrwanie rzeczywistosci spotecznej rozpatry-
wanej na plaszczyznie obiektywnej i subiektywnej, zachowanie i gwarancja stabilnosci spotecznie
wytwarzanych definicji rzeczywisto§ci spolecznej, jej struktur i zachodzacych w niej procesow
spolecznych. Legitymizacja stanowi podstawe integracji spoleczno-kulturowej i stuzy zachowaniu
tadu spofecznego. Zgodnie ze swoim lacifiskim znaczeniem jest traktowana jako ,,zgodno$¢ z pra-
wem”, ,,prawosc”, ,,prawowito$e”, ,nalezytosc”. W. Swiatkiewicz, Wprowadzenie. Legitymizacja:
zagadnienia podstawowe, W: Swiat spoleczny i jego legitymizacje, red. W. Swiatkiewicz, Katowice
1993, 5. 7
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okre$lana jest w spotecznej $wiadomosci przez ujemnie zabarwiony stereotyp®. Nie
ulega watpliwosciom, ze propaganda funkcjonuje takze w systemie demokratycznym,
jednak w ludzkiej $wiadomosci wiaze sig przede wszystkim ze ,,zta propagand , ktéra
byta (jest) cecha charakterystyczng systemow niedemokratycznych’.

Propaganda to szerzenie jakich$ pogladow, idei, haset; to dzialanie majace na celu
pozyskanie kogo$ dla okreslonej idei lub akcji®. Termin propaganda wszed! do po-
wszechnego uzycia dopiero w XX wicku dla okreélenia taktyk perswazyjnych wyko-
rzystywanych w okresie I wojny §wiatowej, by nastgpnie zosta¢ ,,tworczo” rozwinigty
przez rezimy totalitarne — faszyzm i komunizm. Pierwotnie przez propagande rozumia-
no rozpowszechnianie stronniczych idei i pogladow z wykorzystaniem klamstwa, pod-
stepu i niedomoéwien. Dopiero dzigki doglebnej analizie ustalono, Ze propaganda nie
byla, i nie jest cecha wytacznie zlych rezimow, o czym byla juz mowa, 1 ze czgsto nie
ogranicza sie do sprytnego oszustwa. Od tego tez momentu znaczenie stowa propagan-
da objeto rowniez sugestie i wywieranie wplywu poprzez manipulacjg symbolami
i przy wykorzystaniu mechanizméw psychologicznych thumu. Stad tez konstatacja, iz
propaganda obejmuje, tak zreczne postugiwanie sig obrazami, sloganami i symbolami,
jak i odwotuje sig do naszych uprzedzen i emocji; jest komunikowaniem (przekazywa-
niem, prezentowaniem) pewnego punktu widzenia, majacym na celu sk}omeme od-
biorcy do ,,dobrowolnego™ przyjecia tego punktu widzenia za SWOj’.

Propaganda jest wigc jedna z wielu form komunikowania, rozumianego jako proces
porozumiewania sig ludzi, ktorzy odgrywaja w nim zréznicowane role. Wspbdlczesnie
propaganda jest najbardziej zinstytucjonalizowana forma komunikowania. J ej nadaw-
cami sa przede wszystkim organizacje, instytucje, takie jak: rzady, partie polityczne
i réznego rodzaju organizacje spoteczno-polityczne; korporacje, kosc1oly i zwiazki
wyznaniowe, instytucje wychowawcze i ksztalcace, elity polityczne etc. ® Ponadto jako
zlozony proces komunikowania propaganda odpowiedzialna jest za tworzenie mitow
i legend. Jest to osobliwa sztuka zachecania ludzi do czynienia tego, czego by nie zrobili,
gdyby dysponowali szerokim spektrum danych dotyczacych przedstawianej rzeczywi-
stoéci. Dziatania propagandowe w swej czystej formie maja spowodowac osiagnigcie
celow, przyjecie postaw i zalmq owa¢ dziatania jednostek lub grup spotecznych zgodne
z ich aspiracjami i dazeniami’,

Dla autora niniejszego opracowania istotne w procesie poznania fenomenu propa-
gandy jest odwotanie sig do rezimu politycznego Niemiec i dwoch historycznych
postaci, ktore niewatpliwie w sposob ,,mistrzowski” wykorzystaly propagandg dla

* M. Szczulewski, Propaganda polityczna. Zarys problematyki teoretycznej, Warszawa 1972, s. 12.

5 Szerzej: P. Pawelczyk, Propaganda demokracji masowej, ,,Przeglad Politologiczny” 2003,
nr 1, s. 103.

¢ Stownik wyrazéw obcych PWN. Wydanie nowe, Warszawa 1997, s. 906.

7 A. Pratkanis, E. Aronson, Wiek propagandy. Uzywanie i naduzywanie perswazji na co dzien,
Warszawa 2008, s. 17.

8 B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, Teoria i praktyka propagandy, Wroctaw 1999,
s. 7-8.

° P. Kottunowski, Metody ksztaltowania morale wojennego na podstawie tekstow przemowien
Ministra Propagandy IIT Rzeszy Josepha Goebbelsa z okresu drugiej wojny swiatowej: aspekt argu-
mentacyjno-psychologiczny, Lublin 1995, s. 180.
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realizacji swoich politycznych planow. Artykut ten nie jest jednak (a przynajmniej nie
bylo to intencja autora) zachwytem nad kunsztem propagandystow III Rzeszy — Adolfa
Hitlera i Josepha Goebbelsa, lecz studium przypadku, w ktorym ktamstwo, oszustwo
i manipulacja z cynizmem i wyrachowaniem zostalty wykorzystane dla realizacji
zbrodniczego planu zapisanego na kartach Mein Kampf™.

Niniejszy tekst jest zatem nie$miatg proba Krotkiej charakterystyki czarnej propa-
gandy nazistowskich Niemiec. Analiza ta ogranicza si¢ jedynie do zaprezentowania
najistotniejszych technik propagandowych III Rzeszy. Poza gtéwnym nurtem prowa-
dzonych tu rozwazanh znalazt si¢ caty kontekst spoteczny, tworzacy uktad czynnikéw
determinujacych mozliwosci propagandowego oddziatywania hitleryzmu. Niewatpli-
wie w kazdej refleksji nad politycznymi strategiami propagandowymi pierwszopla-
nowg rol¢ odgrywaja uwarunkowania systemowe: typ systemu politycznego, normy
prawne, sytuacja spoteczna i ekonomiczna''. Jednak bogata literatura historyczna,
w ktorej wielokrotnie podejmowano problem nazizmu jego politycznych i spotecznych
przyczyn, wydaje si¢ wystarczajacym zrodtem informacji takze w odniesieniu do ko-
rzeni nazistowskiej propagandy. Nam pozostaje odpowiedzie¢ na pytanie, jak to specy-
ficzne komunikowanie wygladato w rzeczywistosci? Innymi stowy, na czym polegat
fenomen propagandy w ruchu narodowosocjalistycznym?

Propaganda i walka o wladze

~Propaganda powinna odwotywac si¢ przede wszystkim do emocji i tylko w bardzo
ograniczonym stopniu do tak zwanego intelektu. Musimy unika¢ wygérowanych zadan
intelektualnych. Zdolno$¢ przyjmowania przez masy tresci politycznych jest bardzo
ograniczona, a mozliwo$ci zrozumienia ich niewielkie; z drugiej strony [masy] maja
pewna zdolno$¢ zapamigtywania. Dlatego skuteczna propaganda musi si¢ ograniczac
do niewielu punktéw, az kazdy zrozumie, co przez ten slogan chce sie powiedzie¢™'?.
Wydaje sig, ze to jedno z najbardziej dosadnych stwierdzen Hitlera, ktore wyznacza za-
sadniczy program propagandy nazistowskiej. A jak wygladat aspekt praktyczny tego
programu, jak nazidci realizowali swoje zalozenia teoretyczne?

NSDAP (Nationalsozialistische Deutche Arbeitpartei, Narodowosocjalistyczna
Niemiecka Partia Robotnicza) i jej przywodcy zdobyli wiadze w wyniku zwycigstwa
w demokratycznych wyborach 1 utworzenia rzadu koalicyjnego. Trudno jednak stwier-
dzi¢, ze metody jakimi postugiwali si¢ w realizacji tego celu byty w petni demokratycz-
ne; na pewno byly skuteczne. Narodowosocjalistyczna Niemiecka Partia Robotnicza
byta bowiem jedyna, nie liczac komunistow, formacja Weimarskich Niemiec, ktora od-
kryla fundamentalne znaczenie propagandy. Odkrycie to miato istotny zwiazek z do-

' Ksiazka ta jest po czesci autobiografia Hitlera (w wielu miejscach przektamana), po czg$ci pro-
gramem partii nazistowskiej, a po czg$ci wykladem ideologii nazizmu. Napisana podczas odsiadywa-
nia przez Hitlera kary pozbawienia wolno$ci za udziat w ,,puczu Monachijskim” w HI Rzeszy stala sig
besltlsellerem i ,.biblia” narodowego socjalizmu.

. M. Kolezynski, Strategie komunikowania politycznego, Katowice 2007, s. 87.

Cyt.: A. Hitler, Mein Kampf, Krakéw 1992, s. 176.
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$wiadczeniem, jakie nazi$ci nabyli w twardej szkole nocnych wystapien, dowodzenia
stusznoéci swojej idei w najrozmaitszych miejscach — od zadymionych, tylnych sal pi-
wiarni do olbrzymiej hali Zirkus Krone wbrew opozycji, obojgtnosci lub o§mieszajacej
wzgardy. W czasie tych morderczych mitingdéw politycy narodowosocjalistycznego
ruchu (z Hitlerem i Goebbelsem na czele) uczyli si¢ trzymac shuchaczy w napigciu,
zjednywac sobie ich, by znalez¢ to wrazliwe miejsce w ich duszy, w ktore nalezy ude-
rzyé. Sukces propagandy ruchu nazistowskiego wynikat z lat do§wiadczen jego agita-
toréw i moéwcow wiecowych, ktoérzy migdzy innymi dzigki doswiadczeniom zyciowym,
poznali Niemcy i naréd niemiecki z ,,pierwszej reki”, jak chyba zadni inni politycy éw-
czesnych Niemiec. Gwarancja sukcesu, ktory stat si¢ udzialem narodowych socjali-
stow, bylo olbrzymie praktyczne do$wiadczenie zdobyte nie w Kancelarii Rzeszy
i Reichstagu, ale na ulicy, a wigc na szczeblu, na ktérym kazdy polityk winien odnosié
sukcesy, jezeli masy maja na niego gtosowac'.

Kiedy zorganizowany przez nazistow ,,pucz Monachijski” zakonczyt si¢ porazka,
a znaczna czgs8C jego organizatordéw trafita do wigzienia, w umysle Adolfa Hitlera zro-
dzita sie mysl, ze zdobycie upragnionej wladzy moze nastapi¢ jedynie na drodze demo-
kratycznych wyborow. Wtedy tez swoje praktyczne zastosowanie znalazty, do tej pory,
teoretyczne rozwazania przywodcoéw ruchu dotyczace propagandy.

Naziéci zawsze dazyli do tego, aby swoich shuchaczy zamieni¢ w tum'®. Bylo to
zreszta zgodne z koncepcja narodowego socjalizmu, masy i wybitnej jednostki — wo-
dza. Organizowane wiece, spotkania partyjne, wielkie masowe protesty i pokazy sity
zwienczone byly przemowieniem Fithrera; mowcy, ktory tak jak Hitler, Goebbels czy
Strasser, byl nieustannie korygowany przez ttum, wrazliwy na nastroje, wstuchany
w reakcje uczestnikow, mas. Z rozmystem, przedktadajac stowo méwione nad pisane'”,
nazisci postugiwali sig krzykiem i powtarzaniem do$¢ charakterystycznych, mocnych
zwrotow, takich jak: ,,zmiazdzy¢”, ,sila”, , bezlitosny”, ,,nienawisé'®, Istotng role od-
grywat patos i gestykulacja. Zdajac sobie sprawe z sity emocji i potrzeby ekspres;ji poli-
tycy NSDAP czynili swoje wystgpienia bardzo emocjonalnymi, doprowadzajac siebie
i shuchaczy niemal do histerii. Wszechobecny byt gniew, wrzask i bardzo czesto wregcz
wulgarny jezyk. Wszystkie te elementy, wydawac by sig¢ moglo, spontaniczne, niespo-
dziewane i nagle byly efektem dyscypliny, porzadku, wielogodzinnych préb, przygoto-
wan i tytanicznej pracy.

Z relacji bezposrednich swiadkow wynika, ze Goebbels podobnie jak Hitler bardzo
starannie przygotowywat si¢ do swoich wystapien. Obaj naczelni méwcy ruchu nazi-
stowskiego uczyli sig¢ na pamigé wczesniej przygotowanych wystgpien, wyrabiajac
w.sobie jednocze$nie umiejgtnos¢ wyglaszania improwizowanych przemowien, dosto-

" A. Bullock, Hitler. Studium tyranii, Warszawa 2000, s. 54.

" W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk 2006,
s. 388.

' Wsréd cztonkéw ruchu narodowosocjalistycznego panowato wrecz powszechne przekonanie,
iz podstawa wszelkiej propagandy sa publiczne mowy. Hitler, a za nim réwniez Goebbels, przypisy-
wali przeméwieniom znaczenie bez mata homilii. Doskonale wyrazit to hitlerowski jezykoznawca,
cztonek NSDAP Manfred Pechau méwiac: ,,Stowo méwione oddycha zyciem, natomiast stowo pisa-
ne jest martwe”. Cyt. za: P. Koltunski, Metody..., op. cit., s. 18.

" A. Bullock, Hitler..., op. cit, s. 56.
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sowanych do nastroju chwili. Interesujace wydaje si¢ i to, ze Goebbels i Hitler wiele
godzin spedzali przed lustrem ¢wiczac gestykulacjg i wyraz twarzy, ktore stanowily
dopetnienie starannie przygotowanych wystapien'”.

Rownie wazne jak przygotowanie mowy byto odpowiednie zorganizowanie catego
wiecu, ktory bardzo szybko stal si¢ domena narodowych socjalistow. Nawet czas
i miejsce publicznych wystapien nie byly przypadkowe. Jak podaja Cwalina i Falkow-
ski, Hitler do$¢ szybko zauwazyt, ze jego wystapienia publiczne koncza sig klgska, gdy
odbywaja si¢ w niedzielne popotudnia. Nie potrafit na nich nawigza¢ kontaktu ze stu-
chaczami. Odkryt jednak tego przyczyng: ludzie w tym czasie przychodzili z wypoczg-
tymi umystami, wstuchiwali sig¢ w to, co méwit i krytycznie oceniali jego argumentacjg.
Po stwierdzeniu tego faktu spotkania Hitlera odbywaty sig z reguly wieczorem, a cza-
sem nawet pozno w nocy, gdy stuchacze byli zme¢czeni i mniej odporni na perswazqug.

Hitlerowcy do granic absurdu (skutecznego absurdu) rozwingli technikg ceremo-
niatu. Stosowano sztandary, pochody, marsze, muzyke i $piew'”. Kazde zebranie par-
tyjne poprzedzaty zwykle defilady uliczne, na ktore Fiihrer wkraczal w otoczeniu swej
gwardii przybocznej, w $wietle jupiteréw, gdy poplecznicy partyjni przyjmowali go
dugotrwatymi owacj ami”’. Dopelieniem tak przygotowanego widowiska byly afisze,
zawsze z wielka czerwona czcionka, krzykliwym haslem i nie zawsze zrozumialy tre-
$cia (Cesarz Ameryki — przemawia — w Berlinie), tak aby osiagna¢ maksimum efektu
i zmusi¢ potencjalnego czytelnika do przestudiowania wiasciwego tekstu umieszczo-
nego ponizej i wyjasniajacego sens organizowanego spotkania i tajemniczego hasta
(atak na plan Dawesa lub Younga, jako produkt amerykanskiego kapitalizmu)®'. Nie-
odlacznym elementem byla takze swastyka w bialym kole na czerwonym tle.

Nazi$ci nigdy nie zrezygnowali z wiecOw i manifestacji, nawet po zdobyciu wladzy.
Kiedy 30 stycznia 1933 roku Hitler otrzymat stanowisko Kanclerza, Goebbels zorgani-
zowat gigantyczny pochod SA*. Marsz z pochodniami odby! sig pod Kancelarig Rze-

17 R. Manvell, H. Fraenkel, Goebbels, Warszawa 1972, s. 95.

'® W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing..., op. cit., s. 388-389.

' W literaturze przedmiotu mozna spotkac si¢ z teza, iz narodowy socjalizm byt wrecz hipnotycz-
nym transem. I cho¢ teza o hipnozie nie znalazta uzasadnienia w pracach naukowych, a sam zwigzek
miedzy narodowym socjalizmem a hipnoza do dzi$ nie zostat naukowo zbadany teza ta jest podtrzy-
mywana. Jednym z rzekomych argumentdw na rzecz tego stanowiska sa intensywne badania nad ce-
remoniatlem w nazistowskich Niemczech. W gre wchodzi propagowany przez hitlerowcow zamet
intelektualny i permanentne przykuwanie uwagi, tak charakterystyczne dla transu hipnotycznego.
Z jednej strony narodowi socjalisci ,,zalewali” swoich odbiorcéw potokiem stoéw, argumentdw
istwierdzen, ktorych nie poddawano analizie, z drugiej za$ poprzez powtarzajace si¢ rytuaty, muzyke,
wspolny $piew i demonstracje sity starali si¢ przykué uwagg jak najwigkszej liczby odbiorcoéw. Wska-
Zuje sie przy tym, ze te propagandowe $rodki nazizmu mogly skutecznie oddziatywaé, poniewaz
odwotywaly sie do ukrytej w kazdym cztowieku gotowosci do regresji, tzn. porzucenia osiagnigtego
juz psychicznego poziomu struktury i funkcji i powrotu do stanu nizszego mys$lenia, czucia i dzia-
Tania. S. Marks, Dlaczego poszli za Hitlerem? Psychologia narodowego socjalizmu w Niemczech,
Warszawa 2009, s. 71-73.

2 R. Manvel, H. Frankel, Goebbels..., op. cit., 5. 96.

2! Tbidem, s. 94.

2 SA — Oddzialy Szturmowe NSDAP (Die Sturmabteilungen der Nationalsozialistischen Deut-
schen Arbeiterpartei) byly organizacja paramilitarna partii hitlerowskiej. Oddziaty Szturmowe stano-
wily glowne narzedzie walki politycznej. Swoja pozycje utracity w 1934 roku w wyniku czystki
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szy, skad z okna swojego gabinetu Hitler pokazywat si¢ demonstrujacym thumom,
ktore — jak pisat w swoich pamigtnikach Goebbels — ,,niczym brunatna lawa rozlaty sie
po wszystkich ulicach berlifiskiego City””.

,.Kto zdobywa ulice, pewnego dnia zdobgdzie panstwo, albowiem kazdy rodzaj
polityki mocarstwowej ma swoje korzenie na ulicy”**. Ta wypowiedz Goebbelsa dosko-
nale oddaje atmosfere czasu, w ktérym naziéci realizowali swoja propagandg; propa-
gande, ktora nie stronita od burd ulicznych, rozbojow i zabdjstw. I cho¢ dla wigkszo$ci
dwczesnych ugrupowan politycznych byty to dziatania naganne, hitlerowcy nie ukry-
wali ich, wrecz przeciwnie, eksponowali. Goebbels o§wiadczyl kiedys: ,,Berlinczycy
moga nas obrzucaé obelgami, obraza¢, zwalczac, bi¢, ale musza o nas mowi¢”?. Prak-
tyka pokazata, ze wszelkie $rodki i sposoby wiodace do tego celu byly dobre, o ile przy-
nosity pozadany efekt. Dla nazistow doskonala retoryka byt gwalt. Miedzy innymi
dlatego nieustannie wdawali si¢ w bijatyki, np. z komunistami. Sami za$ bojowkarze,
ktorzy nieraz tracili zycie w takich ulicznych starciach wchodzili do nowego panteonu
bohateréw narodowego socjalizmu. Gwalt i terror mialy dla nazistéw swoja warto$¢
propagandowa, a manifestowanie sity fizycznej byto rownie pociagajace, jak i odpy-
chajace. Doskonale obrazuje to fakt wykorzystywania na potrzeby partyjne pogrze-
béw uczestnikow ruchu, zwlaszcza za$ dzieci z Hitlerjugend. Ten specyficzny festiwal
zatoby i zadumy organizowany przez Goebbelsa byt okazja do umocnienia ducha naro-
dowosocjalistycznego, jedno$ci partii i zamanifestowania silty, tak charakterystycznej
dla nazistéw i ich ideologii®’.

Punktem zwrotnym w historii ruchu narodowosocjalistycznego w Niemczech i stoso-
wanej przez te formacje propagandy okazaly si¢ organizowane w Republice Weimarskiej
w latach 30. kampanie wyborcze, ktore umozliwily powszechne, masowe zastosowa-
nie technik propagandowych. W tym czasie Oddziaty Szturmowe — SA zorganizowane
w ramach struktur NSDAP inicjowaly liczne zamieszki i manifestacje. Nieustannie od-
bywaly sie wiece partyjne, zjazdy. Na §cianach budynkéw naklejano ostawione, czer-
wone goebbelsowskie plakaty i wypisywano partyjne hasta nawotujace do wspolnej
walki i zwycigstwa. Mtodzi dziatacze partyjni wedrowali z miasta do miasta rozdajac
ulotki i wyglaszajac ptomienne przeméwienia. Nazistowska kampania wyborcza do-
cierata do najdalszych zakatkoéw panstwa. Nie przechodzono obojgtnie obok najmnie;j-
szej wioski. Istotne w tym wyborczym przedsigwzigciu byly: energia, dyscyplina,
po$wiegcenie.

W tym czasie na porzadku dziennym byto stosowanie taktyki zrywania zebran
przeciwnikow politycznych. Najwigksze sukcesy na tym polu ruch nazistowski odnosit
w stosunku do komunistow. Kazda taka akcja konczyla sig bijatykq i znajdowata swoje

partyjnej zorganizowanej przez Hitlera, ktora dotkneta kierownictwo tej organizacji. Do historiografii
czystka ta przeszia pod nazwa ,,nocy diugich nozy”. Leksykon PWN, Warszawa 1972, s. 809.

* Cyt. za: R. Manvel, H. Frankel, Goebbels..., op. cit., s. 95.

** Ibidem, s. 100.

B Cyt. za: L. Kleszez, Jak Hitler zdobyt wladze, ,,Aida Media. Teoria i praktyka reklamy” 1994,
nr 1, s. 33.

% A. Bullock, Hitler..., op. cit., s. 57.

" R. Manvell, H. Frankel, Goebbels..., op. cit., s. 106.
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odbicie w mediach, a o to przeciez chodzito™. Prowadzona polityka sity i zastraszania
przeciwnika byta doskonalym uzupetnieniem stosowanej przez hitlerowcow retoryki,
ktora odwolywala sie¢ do prymitywnych instynktow i1 koncepcji polityki thumu.

Narodowi socjalisci zajmowali sig raczej urzadzaniem widowisk i dono$nym wy-
wrzaskiwaniem szowinistycznych hasel niz powazna dyskusja polityczna®. Gtownym
argumentem politycznym w sferze ekonomicznéj stosowanym przez hitlerowcow byty
trudnosci gospodarcze spowodowane przez ,,czerwone hiebezpieczenstwo”i,,problem
iydowski”3 ® Argumentacja tamtego czasu sprowadzala si¢ do grozb blizej nieokreslo-
nych konsekwencji, jakie stang sig udziatem narodu niemieckiego, jesli Niemcy nie
wybiorg okreslonego przez nazistow kierunku dziatania. Jednoczesnie nieustannie
odwolywano si¢ do tozsamosci niemieckiej, wymySlajac zagrozenie ,,zydowskie”
i ,komunistyczne”, i kladac nacisk na wspoélne dziedzictwo ,aryjskie”.

Gdy nazistom udato si¢ zgromadzi¢ odpowiednio duzo funduszy, co nie byto
1zecza prosta’’, dla dziatan propagandowych postanowiono wykorzysta¢ radio i film.
W 1932 roku nazisci wyprodukowali pietdziesiat tysigcy miniaturowych plyt gramofono-
wych atakujacych éwczesny rzad Republiki Weimarskiej. Ze wzgledu na rozmiary plyty te
mozna bylo wklada¢ do zwyklych kopert listowych i rozsyta¢ po calym kraju. Hitle-
rowcy nakrecili rowniez seri¢ filméw z dziesigciominutowymi wystapieniami, ktore
nastepnie wy$wietlano pod gotym niebem w parkach i na placach wigkszych miast®.

Do nazistowskiego arsenahu technik propagandowych nalezato stosowanie suspensu.
Technika ta polegata na stopniowaniu napigcia w przygotowywanych sloganach partyj-
nych. Poczatkowo prezentowano je w niepelnym, zagadkowym dla odbiorcy ksztalcie,
a dopiero pdzniej uroczyscie uzupetniano brakujace stowo. Dla przyktadu, wiosng 1932
roku podczas wyborow prezydenckich NSDAP usilnie propagowata hasto: Teraz z tym
koniec! Wszyscy wybierajq X. Kim mial by¢ 6w tajemniczy X? Zagadke wyjasniono pod-
czas wielkiej manifestacji narodowych socjalistow w berlinskim Patacu Sportow. Goeb-
bels przedstawil wowczas Hitlera jako kandydata NSDAP na prezydenta, czym wywotat
entuzjazm zgromadzonych; reakcje — jak twierdzono — graniczaca z histeria®.

O kunszcie propagandzistéw z NSDAP niech $wiadczy fakt, ze po przegranych
przez Hitlera wyborach prezydenckich w 1932 roku® za punkt honoru i wrézbe
przysziego zwyciestwa przyjeto koncentracje catego wysitku partii na wyborach w ma-
lenkim panstwie Lippe-Detmold, liczac Ze zwycigstwo pomoze utrzymac poparcie dla
ruchu narodowosocjalistycznego w przysztych wyborach. Géring® i inni przywoédey

* R. Eatwell, Faszyzm. Historia, Poznan 1999, s. 185.

# R. Manvell, H. Frankel, Goebbels..., op. cit., s. 107.

% A. Pratkanis, E. Aronson, Wiek..., op. cit., s. 67.

3 M. Podkowinski, W kregu Hitlera, Warszawa 1978, s. 127.

32 R. Manvell, H. Fraenkel, Goebbels..., op. cit., s. 122.

3 P, Oseka, Hitler nad Niemcami, ,Newsweek™ 2001, nr 1, s. 92.

3 Wybory prezydenckie odbyly si¢ wéwczas dwukrotnie: 13 marca i 10 kwietnia 1932 roku.
W pierwszych rywal Hitlera, bohater I wojny $wiatowej i faworyt tych wyboréw, Paul von Hinden-
burg nie uzyskat absolutnej wigkszosci. Ostatecznie Hindenburg pokonat Hitlera w drugim glosowa-
niu stosunkiem glosow 53 do 36,8 procent. R. Manvell, H. Fraenkel, Goebbels..., op. cit.,s. 113,

3% Hermann Goring — ostatni dowédca stawnej eskadry Richthofena. W czasie I wojny §wiatowej
odznaczony najwyzszym niemieckim odznaczeniem, nadawanym za odwagg wykazang na polu bi-
twy —,,Pour le Mévite”. W 1922 r. wstapit do NSDAP. A. Bullock, Hitler ..., op. cit., s. 63.
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ruszyli na ,,podb6;” tego niewielkiego Landu, przemawiajac w karczmach, ratuszach
miasteczek, a nawet zabiegajac o glosy, chodzac od mieszkania do mieszkania. Tysiace
SA-mandw dokonato ,,inwazji” na okolice, a kazdy plakat opozycji zrywano z mur6w.
Zwyciestwo bylo oczywiste™.

Szczytem osiagnigé propagandy w Niemczech lat 30. XX wieku bylo zastosowanie
zmodyfikowanego przez Goebbelsa systemu ,,whistle-stop”’ amerykanskiej kampanii
wyborczej. Niemiecki model ,.flight-stop” zaktadat prowadzenie kampanii z uzyciem
samolotu. Fiihrer dzieki tak mobilnemu $rodkowi transportu byt zdolny jednego dnia
przemawia¢ w roznych miastach®®. Spotkania te odbywaly si¢ przewaznie na placach
i stadionach potozonych nieopodal lotniska. Dzigki temu Hitler mogt przelatywac nad
glowami zgromadzonych thumow, co nadawalo jego przybyciu niemal religijna wymo-
we. Dzieki temu nowemu $rodkowi komunikacji mégt on dotrze¢ do blisko poéttora mi-
liona wyborcow. O niezwyklosci tego przedsigwzigeia $wiadczy fakt, ze byto ono
komentowane nawet w Stanach Zjednoczonych. Propaganda nazistowska dodatkowo
wykorzystata podniebna podréz Fihrera, rozpowszechniajac slogan ,Hitler ponad

Niemcami” i produkujac krotki film agitacyjny pod tym samym tytutem™,

Ministerstwo Propagandy i O$§wiecenia Publicznego

Ukoronowaniem prowadzonej przez nazistow kampanii wyborczej i skutecznie sto-
sowanej propagandy stafo si¢ zwycigstwo wyborcze i funkcja Kanclerza dla Adolfa
Hitlera. Jednoczeénie glowny teoretyk i praktyk propagandy nazistowskiej J oseph
Goebbels otrzymat teke ministra i stanat na czele najwigkszej machiny propagandowej
XX wieku, tzn. Ministerstwa Propagandy i O$wiecenia Publicznego. Tym samym pro-
paganda hitlerowska weszla w decydujaca faze.

Jednym z pierwszych i najwazniejszych zadan nowego ministerstwa propagandy
bylo przejecie kontroli nad srodkami masowego przekazu i przyciagnigcie uwagi me-
diow przez ruch narodowosocjalistyczny‘w. W kroétkim czasie zlikwidowano niezalez-
ne wydawnictwa, a prasa codzienna stala sig de facto prasa partyjng. Wojna prasowa,
ktora nazisci prowadzili jeszcze w okresie Republiki Weimarskiej zostata przeksztalcona
w wojne totalna, gdzie nie byto miejsca na wolnos¢ stowa i inny niz narodowosocjali-
styczny punkt widzenia. Catkowite podporzadkowanie prasy i tworzacych ja ludzi
nastapito w chwili uchwalenia nowego prawa prasowego, ktore czynifo z dziennikarzy
urzednikow panstwowych podporzadkowanych administracji i realizujacych polityke
informacyjna panstwa, ktéra w tym przypadku byla propaganda NSDAP.

% Tbidem, s. 124.

37 System ,,whistle-stop” po raz pierwszy zostal zastosowany w Stanach Zjednoczonych. Kandy-
dat na prezydenta USA zabiegajac o glosy wyborcow objezdza kraj pociagiem, zatrzymujac sig
i wyglaszajac przeméwienia w poszczegolnych stanach i miejscowosciach. Ten sposdb prowadzenia
kampanii zostat spopularyzowany jeszcze w XIX wicku i w réznych wariantach stosowany jest po
dzien dzisiejszy.

3% R. Manvell, H. Fraenkel, Goebbels..., op. cit.,, s. 126.

¥ p. Oseka, Hitler..., op. cit., s. 93.

4 A Pratkanis. E. Aronson, Wiek..., op. cit., s. 277.
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Nowa ,,polityka edukacyjna III Rzeszy” byla realizowana takze z wykorzystaniem
radia. Dla Goebbelsa, jako ministra propagandy byto to idealne medium. Bardzo szyb-
ko radio stato si¢ gtowna tuba propagandowa. Po powstaniu Narodowego Towarzystwa
Radiowego i podporzadkowaniu lokalnych stacji radiowych, nazisci rozpoczgli zakro-
jona na szeroka skale akcjg popularyzowania radiofonii, tak aby kazdy obywatel miat
swiadomogé, ze ruch nazistowski, jego idee i przZywodcy sa wszechobecni i towarzysza
narodowi niemieckiemu w kazdym momencie, wiasnie za posrednictwem radia. Nie
do$¢, ze nieustannie zwigkszano silg i liczbg rozgto$ni radiowych, to czyniono starania
by na niemiecki rynek trafily odbiorniki na kieszen kazdego obywatela. Tak przemysla-
na polityka doprowadzita do tego, ze w 1938 roku w Niemczech bylo dziewig¢ i pot
miliona odbiornik6w radiowych. Dodatkowo w kazdym urzedzie, szkole, fabryce zain-
stalowano glo$niki umozliwiajace nadawanie bezposrednich relacji z uroczysto$ci pan-
stwowych, przede wszystkim za$ byly one gwarancja, iz kazdy Niemiec wystucha
przemowienia radiowego Fiithrera lub ktérego$ z jego paladynow. Nazisci tworzyli
takze lokalne sieci radiowe, ktore umozliwiaty zbieranie informacji z poszczegolnych
regionow Niemiec, tworzac tym samym poczucie jedno$ci wyptywajace z troski o pro-
blemy poszczegélnych landow, ktore prezentowane w eterze stawaly sig zmartwie-
niem, radoscia badz smutkiem calych Niemiec?'.

Propaganda III Rzeszy nie omingta takze filmu, cho¢ ingerencja w te branzg byla
ograniczona. Nazici przejmujac kontrolg nad kinematografia zadowolili sig usunig-
ciem z branzy filmowej tworcow zydowskiego pochodzenia i nakreceniem kilku jaw-
nie propagandowych filmoéw. Poza tym gtéwna dyrektywa Goebbelsa, jako Ministra
Propagandy i O$wiecenia Publicznego dotyczaca kina, nawotywata do tworzenia obra-
zow tatwych, lekkich i niewymagajacych od widza zbytniego wysitku intelektualnego.
Domeng nazistowskiej propagandy stala sie natomiast kronika filmowa, ktéra w ,,no-
wych Niemczech” byla podstawowym zrédtem informacji*’.

Bardzo szybko uwaga nowych wiadcoéw narodowosocjalistycznych Niemiec sku-
pita sie na pafistwach o$ciennych. Wyrazem tego byl szereg dziatan propagandowych
majacych na celu zjednaé¢ nowej wtadzy w Niemczech przychylno$¢ opinii migdzyna-
rodowej. W akcjach tego typu przodowato ostawione ministerstwo Goebbelsa, a takze
Ministerstwo Spraw Zagranicznych, kierowane przez Joachima Ribbentropa. Podjete
dziatania obejmowaly wydawanie pism, tak dla emigracji niemieckiej, jak i rdzennych
mieszkancow poszczegdlnych panstw. W szczytowym okresie hitlerowskie Niemcy
wydawaly okoto pie¢dziesigciu pism nie niemieckojezycznych i trzysta niemieckoje-
zycznych. 11 Rzesza prowadzita takze zakrojona na szerokg skalg polityke radiowa,
ktora polegata na przygotowaniu programu radiowego dla panstw europejskich, ale tak-
ze stuchaczy z Ameryki Lacinskiej czy Stanow Zjednoczonych®’. Dodatkowo przy am-
basadach niemieckich tworzono ataszaty propagandowe. Na ogromna skalg wspierano
organizacje miedzynarodowe, a takze ruch faszystowski w najodleglejszych zakatkach
globu. Nie zapomniano réwniez o akredytowanych w Niemczech korespondentach za-
granicznych, ktorzy odbywali regularne konferencje z ministrem Goebbelsem, a ktorzy

:; R. Manvell, H. Fraenkel, Goebbels..., op. cit., s. 147.
v B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, Teoria..., op. cit.,, s. 122-125.
W. Kozaczuk, Wojna w eterze, Warszawa 1982, s. 25-28.
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w czasie igrzysk olimpijskich w 1936 roku traktowani byli z iScie krélewskim rozma-
chem, co nie pozostato bez echa w ich artykutach i korespondencjach dotyczacych
sytuacji politycznej Niemiec, czy stosunku wiadz w Berlinie do Zydoéw, np. ,,wcze-
$niejsze doniesienia o przesladowaniu Zydéw byly bezpodstawne, a na pewno mocno
przesadzone”44

Nazizm kfad! ogromny nacisk na indoktrynacje spoteczenstwa w duchu gioszonych
zasad, dlatego eliminowat wszelkie przejawy niezaleznosci takze w sferze kultury®.
Doprowadzito to w 1937 roku do ogoélnonarodowe;j akcji ,,0czyszczania” galerii 1 mu-
zebw z nieakceptowanej przez narodowych socjalistow sztuki. Wraz z publicznym pa-
leniem ksiazek ta swoiécie pojmowana ,,akcja oczyszczania” stata sig ztowroga wrozba
dla catego kontynentu europejskiego, ktéry juz wkrotce miat sig stac ofiara nazistow-
skiego eksperymentu.

W 1939 roku w zwiazku z wydarzeniami politycznymi (wybuch II wojny $wiato-
wej) propagandowa machina Goebbelsa zostata przestawiona na inny tor. W tym czasie
zainicjowano szereg akcji skierowanych do walczacych zolnierzy. Ministerstwo propa-
gandy pochtonigte bylo organizowaniem koncertow oraz festiwali muzycznych. Na
front wysylano artystow, znanych aktorow i piosenkarzy. Tworzono takze oérodki opie-
ki nad zomierzami, ktore zajmowaly si¢ przygotowywaniem koncertow, zawodow
sportowych, a nawet przedstawien teatralnych. Wydawano rowniez gazety i czasopi-
sma przeznaczone wylacznie dla walczacych na frontach I wojny $wiatowej. Jednak
w miarg jak los wojny stawal sig przesadzony, do tej pory ,,wysublimowana” propagan-
da III Rzeszy tracita swéj urok. Jej ,,ostatnim tchnieniem” stata si¢ akcja »Sifa przez
strach”, w ktorej nawotywano do wojny totalnej, wojny ktéra miata by¢ wielkim zwy-
ciestwem narodu Niemieckiego lub jego catkowitym unicestwieniem. Kres propagan-
dy nazistowskiej nastapit 30 kwietnia 1945 roku.

Zakonczenie

,JDobrym duchem narodowego socjalizmu byta propaganda. Nazizm zawdzigczal
jej nie tylko najwieksze triumfy, ale wydaje sig tez, ze byla ona jego jedynym oryginal-
nym produktem, ktéry zapewnit mu zwycigstwo, i ktory byt czym$ wiecej niz tylko
narzedziem wladzy*®. Sztandary, okrzyki ,,heil”, fanfary, kolumny marszowe, transpa-
renty i ,,promieniste katedry” o$wietlone niezliczona iloscia jupiterow; caly arsenat
rozwijanych z olbrzymia pomystowoscia srodkéw dla wywolania nastroju kolektyw-
nego rauszu zmierzal do samounicestwienia jednostki, do permanentnego zatracenia
$wiadomosci, a celem tego wszystkiego bylo totalne podporzqdkowame wiasnych
zwolennikow, zasé w dalszej kolejnosci calego narodu’’. Dla Hitlera i jego poplecz-
nikéw propaganda byta $rodkiem do celu — w tym konkretnym przypadku promocji
panstwa niemieckiego oraz stworzenia partii nazistowskiej i utrzymania przez nia

4 Cyt. za: R. Manvell, H. Fraenkel, Goebbels..., op. cit.,, s. 172,

45 A. Pratkanis. E. Aronson, Wiek..., op. cit.,, s. 277.

* Cyt.: 1. C. Fest, Oblicze Trzeciej Rzeszy, Warszawa 1970, s. 144.
47 Ibidem, s. 144-145.
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wiadzy™. Ta specyficzna perswazja nie rzadzita zadna etyka, obowiazywata jedynie
zasada sukcesu albo porazki.

Niemiecki politolog Kurt Lenk, analizujac roznego rodzaju ideologie dokonal pew-
nej ich systematyzacji, wskazujac migdzy innymi ideologig ekspresywna, do ktorej za-
liczyt narodowy socjalizm. W jego opinii nazizm jako ideologia nie zawieral w sobie
zwartego i racjonalnego systemu poje¢, logicznej, zracjonalizowanej analizy rzeczywi-
stoéci oraz bazujacych na owej analizie prawdziwych wnioskéw. Lenk jest rowniez
przekonany, ze zwolennicy tej ideologii dazyli nie tyle do przekonania, co do olsniewa-
nia. Dzialanie ideologii ekspresywnej, w domy$le nazizmu, nie polegato bowiem na
konfrontacji jej systemu warto$ci z innymi, lecz na dzialaniu emocjonalnym z ograni-
czeniem krytycznego my$lenia. W skiad tej swoiscie rozumianej ideologii wchodzit
caly zasOb mitow tworzacych obraz §wiatopogladu, przyjmowanych a priori, niepod-
legajacych dyskusji i zawierajacych elementy polityczne. Maskowal on antagoni-
styczna strukturg spoteczenstwa, jak rowniez ekspansjonistyczng politykg jej liderow.
Ideologia ekspresywna w niemieckim wydaniu operowata opozycja ,,przyjaciel-wrog”,
,,dobry—zty”, kreowata mit wspolnoty okre$lonej jako narédd, rasa, ojczyzna. Pojgcia te
stanowily absolut niepodlegajacy krytyce i — jako absolut miaty wylacznie pozytywne
konotacje, co bylo zacheta do identyfikowania sig z nimi, a to z kolei umozliwiato rze-
czywiste poczucie, czy nawet powstanie wigzi kolektywnej. Po drugiej stronie tego
,,absolutu” funkcjonowal zmitologizowany wrog, a wigc zto. Jako wroga okreslalo si¢
wszystkich stajacych poza wspo6lnota™

Specyficznym komunikatorem ideologii ekspresywnej, a na pewno narodowego so-
cjalizmu byta z kolei propaganda, ktéra — w opinii nazistow — tak jak ideologia powinna
by¢ jednostronna. Wprawdzie czasami dobrze jest uodporni¢ stuchaczy przedstawiajac
racje przeciwnikow, by zaraz ukaza¢ ich jawny falsz, ale przede wszystkim chodzi o ja-
sno$¢ obrazu. Musi by¢ on czytelny, musza by¢ wyraznie widoczne granice czerni i bie-
li, musi by¢ wiadome, gdzie sa przyjaciele, a gdzie wrogowie. Propaganda nie kieruja
reguly normalnego dyskursu. Dobry mowca przemawiajac do thumu nie bedzie po-
stugiwat sie racjonalnymi, logicznymi argumentami, lecz odwota sig do emocji’’. Taka
miata by¢ i w gruncie rzeczy byta propaganda ruchu narodowosocjalistycznego, ktore-
go jedynym celem byla nieograniczona wiadza.

Jeszcze jednym elementem charakterystycznym propagandy hitlerowskich Nie-
miec byt jej poziom intelektualny, a w zasadzie jego brak. Program NSDAP, narodowo-
socjalistyczne pisma, przemdwienia, filmy nie przedstawiaty zadnych wartosciowych
tresci intelektualnych, co doskonale wspbdtgrato z tez¢ Hitlera, iz nie nalezy stawiac
przed propaganda wygorowanych zadan intelektualnych. Dlaczego wigc ruch nazi-
stowski i jego propaganda byly az tak skuteczne?

Mozna postawi¢ teze, iz propaganda nazistowska od poczatku nie stawiata sobie za
cel racjonalnego, opartego na poznaniu przekonywania ludzi, lecz prébowata dotrze¢
do zupelnie innych pokladdéw ludzkiej psychiki. Nie probowata przemawia¢ do doj-
rzatego, dorostego, $wiadomego odpowiedzialnosci i racjonalnego ,,ja” wspotczesnego

4: A. Pratkanis, E. Aronson, Wiek..., op. cit., s. 276.
“ Szerzej: P. Kottunowski, Metody..., op. cit., s. 17-18.
L. Kleszcz, Jak..., op. cit., s. 32.
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czlowieka, lecz do pierwotnych do§wiadczen i poktadow ludzkiej psychiki’'. Byla to
wige pokr¢tna, irracjonalna forma komunikowania, ktérej podstawy teoretyczne i roz-
wigzania praktyczne zostaly stworzone na uzytek ruchu spotecznego, formacji poli-
tycznej lub lepiej zorganizowanej grupy przestgpczej, ktorej jedynym celem bylo
zdobycie wladzy, zawladnigcie panstwem i jego obywatelami tylko i wytacznie dla zre-
alizowania morderczego planu eksterminacji milionéw istnien ludzkich. Hannah Arendt
opisujac propagandg ruchu totalitarnego stwierdzita: ,Sita totalitarnej propagandy
— zanim ruch ja stosujacy jest na tyle silny, aby spusci¢ zelazng kurtyne uniemozli-
wiajaca komukolwiek zaklocenie, przez dotarcie z jaka$ drobna czgstka rzeczywisto-
$ci, straszliwej ciszy zupelnie wyimaginowanego $wiata — polega na jej zdolnosci do
odciagania mas od realnego $wiata”".

Zdaniem znacznej liczby teoretykow propagandy, jej oddziatywanie nalezy rozpa-
trywa¢ poza kategoriami ,,dobro—zto” czy ,,prawda—falsz”. W ich opinii warto$ciowa-
nie dotyczy¢ moze jedynie celow i sposobow wykorzystywania propagandy. Jej sens
jest wyznaczony przez polityke, ktorej stuzy, a zatem cele zgodne z interesem spolecz-
nym, lecz wymagajace propagandowego uprawomocnienia uprawomocnityby samag
propagandg. Nie sposob jednak nie dostrzec, iz taka interpretacja propagandy czyni
spoteczenstwo przedmiotem, a nie podmiotem oddziatywania i stuzy upowszechnianiu
wszelkiej ideologii totalitarnej>.

Obecnie zyjemy w dobie wszechobecnych mediow i nowej medialnej polityki: Ta-
kie pojecia jak: manipulacja, perswazja czy propaganda od dawna funkcjonuja w dys-
kursie politycznym. Pytanie, czy jeste$Smy w stanie uodporni¢ sie na réznego rodzaju
chwyty, ktére kryja si¢ za tymi okredleniami? Absorbujace wydaje sie pytanie, czy
wspolczesne spoteczenstwo jest w stanie, umie¢ rozpoznaé te ,niecodzienne” $rodki
komunikowania, i gdy to konieczne przeciwstawi¢ si¢ im lub osobom, ktore si¢ nimi
postuguja?

Pomimo zastrzezenia, ktore autor tego opracowania zasygnalizowat juz na wstepie,
iz propaganda jest elementem oddzialywania socjotechnicznego, tak systemu demo-
kratycznego, jak i totalitarnego, trudno nie odnie$¢ wrazenia, ze stereotyp propagandy
Jjako niezbednego atrybutu wladzy niedemokratycznej nadal pokutuje w opinii wiek-
szoSci spoteczenstwa. Mozna co prawda przyjaé zatozenie, ze propaganda to zorgani-
zowane klamstwo, ktore moze by¢ wykorzystywane do inicjowania gwaltownych
emocji, przede wszystkim za$ do wzniecania entuzjazmu i utrzymywania go w zenicie,
Jjednak wazne by pamigtac, iz propaganda jako dziatanie jest niezalezna od przemocy,
ale niekoniecznie od przymusu, rozpatrywanego jako przemoc legalnie zinstytucjona-
lizowana, i moze mieé¢ zastosowanie w kazdym ustroju.

Szczegolowo omowiony powyzej przyktad propagandy narodowego socjalizmu
jest zkolei jedynie przestroga przed tym, czym propaganda moze sie staé¢ i bardzo czesto
sig staje, gdy traktuje si¢ ja wylacznie jako narzedzie stuzace do realizacji partykular-
nych intereséw okreslonej grupy spotecznej, grupy nacisku, czy formacji politycznej.

'S, Marks, Dlaczego..., op. cit., s. 43-44.

Cyt.: H. Arendt, Korzenie totalitaryzmu, Warszawa 2008, s. 507.
P. Pawelczyk, Propaganda..., op. cit., s. 106.

P. Pawelczyk, Legitymizacja..., op. cit., s. 91-92.
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Tym bardziej gdy takiej grupie ludzi przyswieca jedynie idea bezwarunkowej akcepta-
cji zasady, w mysl ktorej perswazja musi zaczynac si¢ u szczytu drabiny spolecznej
i by¢ skierowana w d6t do mas. Natomiast rola elity rzadzacej ogranicza si¢ do podej-
mowania decyzji oraz informowania mas o madrosci tych decyzji wlasnie za posred-
nictwem propagandy5 °

Na zakonczenie wypada stwierdzi¢, iz kazda polityka, system spoleczny, ekono-
miczny czy polityczny, ktéry dazy do swego uprawomocnienia jedynie w oparciu o tg
zasade musi wzbudza¢ w nas lgk i niepokdj. Kazdy polityk, formacja polityczna lub
grupa spoteczna, ktéra komunikuje sig z nami tylko i wylacznie za posrednictwem in-
strumentalnie wykorzystywanej propagandy powinna by¢ traktowana jako ewentualne
niebezpieczenstwo. Nie ma bowiem nic gorszego jak komunikacja (w domysle propa-
ganda), w ktorej wszystkie elementy: nadawca, komunikat, sytuacja przekazu i odbior-
ca sa manipulowane, tzn. podstepnie i z wyrachowaniem ,,uzywane” dla zaspokojenia
aspiracji niewielkiej grupy ludzi, instytucji lub organizacji. Sytuacja taka jest bowiem
preludium systemu, w ktorym wszystko i wszyscy podporzadkowani sg ideologii total-
nej, charakterystycznej dla panstw i systemow niedemokratycznych.
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Wplyw drugiej wojny Swiatowej
na ksztaltowanie si¢ Swiadomosci narodowej
w posiadloSciach kolonialnych panstw europejskich

Rozpad imperiéw kolonialnych po II wojnie $wiatowej, przebiegal bardzo szybko,
stato sie to praktycznie w ciggu 15-20 lat. Dlaczego tak szybko? W opracowaniach
znajdziemy roézne odpowiedzi. Mozemy je sprowadzi¢ do trzech grup czynnikow:

- kolonialne — czyli zmiany spoteczno-gospodarcze i polityczne w koloniach bgdace
konsekwencja wojny;

— metropolitarne — to z kolei kryzys powojenny w metropolii, polityka rzadu i koncep-
cje gtéwnych partii politycznych;

— miedzynarodowe — w tym m.in. powstanie nowego, sprzyjajacego dla dekolonizacji,
ukladu sit na §wiecie.

To wojna wiec w powszechnym przekonaniu przys$pieszyta proces likwidacji syste-
mu kolonialnego Przede wszystkim doprowadzita do kryzysu wladzy kolonialnej, cho¢
rozmiar tego kryzysu rzecz jasna zalezny byt od tego jak dalece kolonie byty w nig za-
angazowane. Wojna przyniosta tez wielkie zmiany spoleczne, przyspieszyla ksztatto-
wanie sie $wiadomosci narodowej w posiadtosciach kolonialnych panstw europejskich.
Celem tego artykulu bedzie proba odpowiedzi na pytanie czy wszedzie i w jakim
stopniu?

Narodziny nowoczesnych narodéw w Europie przynosi wiek XIX. Proces rozpo-
czyna Wielka Rewolucja Francuska. Hasta wolnoéci, réwnosci 1 braterstwa — wojska
napoleonskie rozniosty po catym kontynencie wraz z kodeksem Napoleona. Dla wigk-
szo$ci naroddéw proces ten konczy si¢ na poczatku wieku XX, dla niektérych dopiero
w czasach nam wspoétczesnych. W wielu przypadkach powstawaniu narodow towarzy-
szylo ksztattowanie sie uczué niecheci do sasiadéw, byto to przechodzenie od uczuc pa-
triotycznych i1 mitosci Ojczyzny do nacjonalizmu i szowinizmu narodowego.

Dyskusja wokot definicji narodu jest olbrzymia. Krzysztof Pomian traktuje nardd
jako: ,,zbiorowos$¢ obejmujaca, co najmniej kilka milionow osob, ktéra od innych
podobnych zbiorowosci rozni sie wlasnymi tradycjami, stylem zycia, wierzeniami, in-
stytucjami, symbolami, obszarem, historia [...] krajobrazem i w — przewazajacej wigk-
szosci wypadkow jezykiem™'. Wola, kultura, panstwo — to z kolei czynniki okre$lajace
naréd wedhig Gellnera®.

' K. Pomian; Europa i jej narody, Warszawa 1992, s. 137.
2 E. Gellner, Narody i nacjonalizm, Warszawa 1991, s. 72.




